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Una bella campagna.
Senza vittoria

“Perché |a sinistra ha perso le elezioni?” in una raccolta di saggi

NICOLA GENGA - PATRIZIA LAURANO
CHRISTIAN RUGGIERO

N ei quaranta giorni precedenti le consul-
tazioni diaprile, Walter Veltroni sembra
essersi mosso secondo una strategia tenden-
te pilt a rovesdare il corso della politica-spet-
tacolo in Italia che a sedurre lelettorato. Cid
che resta in primo piano del nuovo corso del
Pd sembra essere piuttosto un tentativo di
cambiamento formale, delle regole e degli
schemi di gioco di una campagna elettorale.
Un tentativo strategico in un senso ben pitt
ampio del «voler vincere» in una competizio-
ne elettorale, Quel che occorre verificare &, da
un lato, quali strumenti comunicativi sono
stati messi in campo per raggiungere questo
objettivo, e dalfaltro a che punto siamo del
cammino, ossia se il cambiamento di rotta
che si & cercato di imprimere al dibattito
pubblico comincia ad essere visibile. {...)

Perché a prescindere dalla parte per cui
sié tenuto, la novitd comunicativa cé stata, ed
ha appassionato chi ha seguito questa cam-
pagna per valutarne le novitd, le costand, i
possibili residui lasciati per il futuro. Quindi,
si sente il bisogno di porre in essere una ri-
flessione critica verso cio che ha affascinato a
livello sdentifico, e che il verdetto delle urne
ha in qualche misura becciato.

Cambiamento formale, si & detto. E il
primo elemento strategico che salta alfocchio
tispetto alla campagna veltroniana & la scarsa
«occupazione » del terreno televisivo, Una
scelta dettata dalla necessitd di «ridare serieta
alla politica», di discutere i problemni del pae-
se lontano dalle immacolate poltrondne dei
salotti tv e pil1 vicino alla gente. (...)

La seconda controindicazione: il rischio
che tutta questa «operazione serieti», come
d'alironde altri tentativi «ettificatori » della
sinistra, sia stata letta come un rifiuto un po
snobista di un meccanismo di messa in scena

del contlitto ormai consolidato, forse addirit-
tura di una versione aggiornata, tiveduta e
corretta del disgusto verso il mezzo televisivo
dellatristemente celebre gioiosa macchina da
guerra.

Si tratta naturalmente di un giudizio che
cerca di rappresentare gli effetti sortiti dafla
sola campagna televisiva del leader del Pd, e
che di conseguenza non pud valere come
valutazione complessiva di una strategia che
ha «messo in campo» diversi elementi di
qualita, sul piano della costruzione degli even-
ti live e della ricerca dellinterattivit in Rete.
E tuttavia non & ancora possibile pensare che
limmagine complessiva di un candidato non
risenta in buona misura del suoriflesso sullo
schermo televisivo.

Per chiarire meglio le modalita in cui &
immaginabile che la comunicazione televisi-
va veltroniana abbia perso efficacia «in corsa,
al dila del mero discorso sulla quantita delle
apparizioni, & necessario evidenziare alcuni
aspetti del contenuto degli speech. Ad una
prima lettura, emergono due elementi carat-
terizzanti: una pacatezza autispettacolare e
una raffinata strategia che evita di nominare
favversario, al fine di evitare [attivazione di
valori e significati insiti nel nome-logo Berlu-
sconi.

La scelta dilasciare il rivale innominato é
un consapevole tentativo di contrastare la
personalizzazione della competizione, che ha
certamente contribuito a far perdere morden-
tealla comunicazione veltroniana, ma al tem-
po stesso ha certamente il pregio di costituire
Taspetto di questa campagna che piti «merita»
di lasciare traccia nellimmaginario colletti-
vo.

Ma é nella congiunzione con un altro
elemento, pit: profondo, del discorso veltro-
niano, che si opera il depotenziamento di
quello che voleva essere un messaggio di
cambiamento. Osservando i testi degli inter-

venti televisivi del leader del Pd, infatti, risul-
ta preponderante la minuziosa rappresenta-
zione di uriltalia «tesa e cupar, di un «paese
fermo» che ha bisogno di ripartire, perché
rispetto ai suoi vicini europei e mondiali ha
«perso molt treni».

Questa esposizione pone tre ordini di
problemi. Superficialmente, caratterizza le
dichiarazioni di Velironi come una comuni-
cazione triste, in cui la maggior parte delfat-
tenzione e i migliori espedienti retorici sono
dedicati alla rappresentazione della situazione
da cui uscire (pensiamo a questo dimax:
«Una generazione di ragazz che non pud
mettere su famiglia, non pud prendere una
casa in affitto, non pud comprarla perché in
banca gli chiedono se ha un contrattoa tempo

indeterminato...»), e meno cura é dedicata
alla presentazione delfobiettivo a cui il nuovo
corso vuole arrivare. Pur avendo, di fatto,
esplicitato temi importanti e sottovalutati da-
gli aliri protagonisti della campagna elettora-
le (comprese le personaliti «a sinistra» del
Pd), comela precarieta nel mercato dellavoro,
olanecessita di investire nel campo dellistru-
zione e della ricerca, la comunicazione di
Veltroni sembra aver fallito f'obietiivo di pro-
porre una via ben definita per affrontare il
problema. In questo modo, la carica di spe-
ranza insita hel contestato Si pué farenon ha
tradotto con efficadia, non solo sul piano spe-
cificamente simbolico, la necessitd deltTtalia
di rialzarsi.

Ad un secondo livello, su queste dichia-
razioni pesa Yeredith deltincumbent. Veltroni
ha giocato questo ruolo in senso vicario, e ha
cercato di «masconderlo» espungendo con
curairiferimenti direttia Prodi dal suo discor-
so e riducendo le uscite pubbliche degli espo-
nenti piti in vista del governo uscente, Tutta-
via, una comunicazione che spicca nei conte-
nuti e nelle forme per la lamentazione dello
stato del paese mal si adatta ad un candidato

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

Copie in nostro possesso di cattiva qualita

www.ecostampa.it

006098



FUROPA

Quotidiano || Data 16-04-2009
Pagina 9
Foglio 2 f 2

visto (...} come legato a doppio filo con la
coalizione di governo. E a poco vale che il
governo sia durato meno di due anni, e che
in questo periodo di tempo il candidato abbia
fatto il sindaco di Roma. A fronte di attacchi
molto netti da parte della coalizione avversa-
ria, fabbandono del progetto delf Unione e 1l
lancio del progetto del Pd possono apparire
differenze sottili. Inoltre, la strategia veltro-
niana di oscuramento delfesperienza di go-
verno di Prodi e di quello che era comunque

Quali errori?

Pubblichiamo stralci di
di uno dei saggi
contenuti in “Perché la
sinistra ha perso le
elezioni”. Il libro a cura
di Mario Morcellini e
Michele Prospero
(LAELR — con contributi, tra gli altri, di
Antonio Di Bella e Stefano Menichini —
sara discusso oggi alle 18, presso il
Centro congressi della facolta di Scienze
della comunicazione dell’universita La
Sapienza di Roma, da Massimo
D’Alema, Bruno Tabacci e Giovanni
Valentini. Modera Antonello Piroso.

il presidente del Pd, se & stata funzionale a
marcare il «nuovor e il «futuro», ha perd
privato gli elettori i una chiave interpretativa
dell'operato della precedente legislatura, con-
segnando alfavversario la possibilita di inqua-
drare Pesperienza di governo del centrosini-
stra esclusivamente comme «fallimentare.
Urtultima considerazione & ancora legata
alle «responsabiliti» del governo di centrosi-
nistra: per quanto comprensibile sia il tenta-
tivodinon far pensare alfelefante, un elemen-

to che & senza dubbio mancato alla comuni-
cazione veltroniana é stato Findividuazione di
un colpevole. Un colpevole della disastrata
situazione italiana, punendo il quale, come
nelte migliori fiabe, fosse possibile ristabilire
Tordine nel regno. {...)

In una strategia di bella campagna, il cui
difetto pitr evidente & di essere stata costruita
peressere bella, quel che sembra essere man-
cato &lattenzione non tanto verso gli elemen-
ti pit1 chiassosi della comunicazione politica
meno innovativa, quanto forse per quelli pits
scontatl.
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